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rodusele Made in

China (tablouri

cu catelusi zglo-

bii si suvenire cu
ingerasi...), frazele felicitarilor
de Valentine’s Day, revistele pen-
tru fete (s fie oare Cool Girl?) si,
nu in ultimul rind, publicitatea
campaniei electorale
ne lumineazi zilele
ploioase de toamna sau
cele geroase de iarna,
chiar si momentele
Babei Dochii sau arsita
verii.

Intr-o lume a tutu-
ror posibilitatilor, iata
ca descoperim doar o
lume a kitsch-urilor.
De fapt, ce inseamna
un kitsch? Acest cu-
vant german desem-
neazi o artd de prost gust sau o
pseudoarta. Unii afirma ca el s-ar
raporta etimologic la termenul
englez sketch, care inseamna
»desen, schitd, improvizatie”.
Altii insa considera ca termenul
provine de la verbul kitschen,
foarte obisnuit in sudul Germa-
niei, in Bavaria, unde apartinea
limbajului familiar si insemna
,a face ceva de mantuiala”. Pe
aproape se afla si verbul verkits-
chen, cu intelesul de ,a substitui,
amaslui” sau ,,a trage-n piept”
(argotic). Cuvantul este foarte
cunoscut in germana vorbita,
dar cu sensul modern a aparut la
Minchen, in anul 1860.

18 Cllpa Nr.1 « 2017

In spatiul romanesc, primul
care a tratat problema kitsch-ului
a fost Lucian Blaga, in lucrarea
Artd sivaloare, poetul califi-
cand notiunea de kitch drept
o compozitie deplasati, care
s-a sustras legii nontransponi-
bilitatii, aceea care, in opinia

Lupra de la Solferino, Carlo Bossoli

filosofului roman, ,decreteaza ca
structurile obiective ale esteti-
cului natural nu pot fi transpuse
intocmai in arta fara de a-si
pierde aici calitatea lor initiala,
sinici invers...”.
Conform DEX-ului,
kitsch-ul se carac-
terizeaza prin lipsa
gustului estetic,
imitarea (vulgara) a
unor opere sau mo-
tive cunoscute care
urmaresc sd atraga
atentia cu orice pret,
in scopuri comerciale.
In limba romana termenul mai
are doi fii, unul inregistrat in

DEX, kitschizare, care se referd
la ,falsificarea, denaturarea
artei”, altul circula liber on-line,
adici kitsch-os (-oase), inca
neoficializat de limba romana,
dar solicitat de realitate pentru a
descrie anumite obiecte, locuri,
sentimente de prost gust.

Abraham Moles afirma, in
volumul sdu Psihologia kitsch-
ului, ci termenul respectiv este
Jnegarea autenticului si opusul sim-
plitatii”. Kitsch-ul desemneaza
un produs cu intentii artistice,
dar ieftin din toate punctele de
vedere, facut si inlocuiasca arta
originala si si satisfaca o nevoie
vulgara de frumos-derizoriu,
adici drdgut, cum ne place noua
sd afirmam frecvent.

In functie de artele pe care
le simuleaza produsele, exista
kitsch pictural, literar, muzical,
teatral, cinematografic... (noi
incercam si le absorbim pe toa-
tel). Astfel, kitsch-ul a ,,cucerit”
intreaga lume si a devenit un

Al Doilea Rizboi Mondial, Gazatii,
John Singer Sargent

trend nu al anului, ci al dece-
niului, ba chiar mai mult: al



-

secolului. Acest virus ne mono-
polizeaza preferintele, gusturi-
le, mintea, chiar si sufletul. Vad
zi de zi vitrinele Chisinaului
invadate de asemenea produse si
cumpdratori tot mai fascinati de
ele. Cu siguranta, nimeni nu are
nevoie de obiecte fabricate intr-
un lant operatoriu, care copiaza
la nesfarsit, insa toti incearca
si le alimenteze existenta. Oare
nu aveti acasa un bibelou cu
porumbei sau inimioare dintr-
acelea care inunda magazinele?
Nu este el cadoul ideal? Stim ca
trandafirul este una dintre cele
mai frumoase flori. Dar inchi-
puiti-va cum ar ardta un trolei-
buz daci ar lua forma acesteia
sau cum ar fi celularul nostru
daca si-ar lua forma de brad (ca
tot e cel mai indragit pom de
Criciun)? Cu siguranta, aceste
erori/orori ni s-ar parea la ince-
put neobisnuite, extravagante,
dar in fond ar fi niste kitsch-uri.

Apdrarea de la Cadiz,
Francisco de Zurbarin

Ele apar asemenea ciupercilor
otravitoare, care sunt plicute si
digerabile, dar in acelasi timp
distructive.

Din punct de vedere socio-
logic, fenomenul kitsch este

legat de noile cartiere, situate
de reguli la periferia marilor
orase, locuite de o populatie
eterogend. Persoanele in-
suficient instruite au parte

de o mare confuzie in ceea ce
priveste valorile profunde, reale

cumpere o bijuterie mai mare
decit cea a prietenei sau care-si
iau haine mai scumpe decit isi
permit... De ce? Riaspunsul e
simplu: nesiguranti, neincre-
dere in sine, o dorinta apriga de
a fi iubiti, admirati, respectati.
Din pacate, tot

mai des obser-

vam o asemenea
atitudine, care se
dovedeste a fi un
regres cu efect con-
trar, astfel devenim
neinteresanti,
neobservati si mai
putin apreciati. Din
aceasta atitudine se
naste omul kitsch,

Atacul asupra Savanei, Arthur Ignatius Keller

si surogatele acestora. Mijloace-
le industriale avansate pot crea
obiecte, preluand decoratiuni
populare sau inlocuind biju-
teriile veridice prin imitatiile
unor metale si pietre pretioase.
Acestea de obicei atrag prin
culoare, forma, strilucire si au
scopul de a fi comercializate pe
piata ignorandu-se implicatiile
morale sau culturale. ,KITSCH-
ul este statia corespondenti
intre EXISTENTA si UITARE”,
opineaza Milan Kundera, de
aceea el intretine o iluzie forma-
ta prin convertirea criteriului
comercial in cel estetic.

Nu doar artele sau obiectele
pot deveni kitsch, ci si atitudi-
nea. Ea se manifest3 printr-un
comportament lipsit de natura-
lete si stil, absolut nefiresc, ce
are tendinta de a copia persona-
litatea altcuiva. Uneori intalnim
oameni care critica sampania
unui restaurant, desi acasa
beau doar vin de tard, care nu
apreciaza un tablou al unui pic-
tor celebru, desi nu au desenat
niciodata, care simt nevoia sa-si

care isi schimba
in mod constant
preferintele si
devine usor influentabil. El isi
formeaza anumite deprinderi,
dintr-o adeziune superficiala,
se conformeaza unor capricii si
asa-ziselor supertopuri muzicale,
vestimentare, culinare. Omul
kitsch se defineste prin gandire
kitsch, comportament kitsch,
creatii kitsch, chiar si o concep-
tie kitsch despre viata si lume.
Suntem o tard de un kitsch bla-
jin, domestic, mioritico-chinezesc,
atotcuprinzdtor... Te ia cu o lene,
din asta, ancestrald, incdltatd in
cipici de bland artificiald roz si in-
velitd in pled cu tigri. Aici, oricine
detine un calculator sau o suma
de bani considerabila, devine
scriitor, oricine are ,,sclipici” pe
haine si pe buze are mari sanse
de a deveni interpret, iar oricine
se considerd patriot poate in-
fiinta un partid. E o lume in care
ne permitem sa devenim kitsch.
Doar asa putem rezista in tombe-
ron. Poate, e timpul s3 ne-alegem
altd destinatie, cea launtrica, cea
rationala, cea eterni?
Recomandare: la initiatival
Fii unic! Fii TU! -
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